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 	Данные учебно-методические указания предназначены для студентов заочного обучения, изучающих дисциплину «Стратегическое планирование и прогнозирование», согласно Федерального государственного образовательного стандарта высшего профессионального образования. 









ОСНОВНЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ
по выполнению контрольной работы по дисциплине «Стратегическое планирование и прогнозирование».
1. Темы контрольных работ разработаны кафедрой «МиБТ» ДГТУ согласно требованиям обязательного минимума Федерального государственного образовательного стандарта высшего профессионального образования.
2. Контрольная работа выполняется в сроки, установленные учебным планом, до зачетной недели.
3. Согласование темы,  плана и консультация проводятся до аттестационной недели – согласно расписанию, утвержденному заведующим кафедрой «МиБТ».
ТРЕБОВАНИЯ К КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЕ
Контрольная работа включает два теоретических вопроса и одну задачу.
Структура контрольной работы.
Структура учебной печатной работы включает следующие основные элементы:
1. Титульный лист.
2. Оглавление. 
3. Введение.
4. Теоретическая часть (приложени1 )
5. Практическая часть (приложение 2)
6. Заключение.
7. Список литературы. 
Объем контрольной работы, набранный в компьютерном варианте, должен составлять  20 - 25  печатных страниц, размер шрифта 14.
Варианты выбираются студентами в соответствии с номером в списке группы 








Приложение 1
Темы рефератов  (теоретическая часть )
Темы №1

1. Основные принципы прогнозирования и стратегического планирования на предприятии.
2. Основные функции прогнозирования и стратегического планирования на предприятии.
3. Экономический потенциал предприятия, его характеристика и состав.
4. Эффективность	использования	экономического	потенциала предприятия.
5. Показатели,	характеризующие	состояние	и	уровень экономического потенциала предприятия.
6. Содержание и значение изучения развития предприятия. 
7.Разработка прогнозов, ее стадии и временные горизонты прогнозов. 8.Факторы и показатели экономического развития предприятия.
9.Состояние и прогнозные оценки развития предприятия 
10.Экономический рост предприятия, его измерение и факторы.
11.Модели и методы прогнозирования экономического роста предприятия. 
12.Прогнозные оценки показателей экономического роста предприятия
13.  Государственное   экономическое   планирование   и   прогнозирование   в современных условиях
14. Фактор  трансакционных  издержек  функционирования     национальной экономики в международном разделении труда
15. Модельный     подход     в     стратегическом     планировании     развития национальной экономики
16. Межотраслевая   балансовая   модель   как   инструмент   стратегического планирования и прогнозирования национальной экономики
17. Протекционизм   и   свободная   торговля   в   экономической   политике государств
18. Стратегическое      взаимодействие      транснациональных      корпораций: тенденции глобализации
19. Конкурентоспособность национальной экономики как фактор устойчивого развития современного общества
20. Стратегия      интеграция      национальной      экономики      в      мировую экономическую систему
21. Методологические подходы к планированию стратегических альтернатив, их оценке и выбору
22. Ценовая стратегия как постоянно воспроизводимый процесс
23. Бизнес - план как инструмент привлечения инвестиций
24. Стратегия и тактика антикризисного управления фирмой





















Темы №2
1. Система       информационного   обеспечения   принятия   стратегических решений в национальной экономике

2. Фактор трансакционных издержек в развитии национальной экономики России
3. Конкурентоспособность    отечественного    производства    как    фактор экономической безопасности государства
4. Циклические закономерности развития рыночной экономики как основа движения общехозяйственной и товарной конъюнктуры
5. Теория       агрегированных       индексов       состояния       экономической конъюнктуры
6. Колониальная стратегия государств как форма обеспечения торговой монополии
7. Девальвация и ревальвация как стратегии восстановления равновесия платежного баланса страны
8. Проблемы   выбора   модели   развития   национальной   экономки   для современной России
9. "Американская, англосаксонская" модель капитализма как либерально ориентированная стратегия развития национальной экономики
18. Модель социального рыночного хозяйства: идея экономического порядка
19. "Шведская, скандинавская" модель капитализма как стратегия социал -демократической ориентации развития национальной экономики
20. Национальное   богатство  страны  (потенциал)  как  конечный  продукт государственного стратегического планирования
21. Отечественное   производство  и  международный  рынок:   возможности конкурентоспособного развития
22. Антимонопольное регулирование и развитие института конкуренции в национальной экономике России
23. Стратегия   эффективного   эколого-экономического   взаимодействия   в политике современного государства
24. Стратегическое    планирование   развития   рекреационного   комплекса национальной экономики
25. Стратегия    развития     свободных    экономических    зон     в    России: экономические, политические, правовые проблемы
26. Прогнозирование и планирование темпов и качества экономического роста национального хозяйства
27. Инвестиционная политика государства как фактор устойчивого роста национальной экономики
28. Прогнозирование    и    планирование    развития    финансовых    рынков национальной экономики
29. Стратегия  реформирования   естественных  монополий   в   современной России
30. Прогнозирование и планирование государственного бюджета
31. Стратегия макроэкономического регулирования рыночных отношений: институциональный подход
32. Прогнозирование   и   планирование   трудовых   ресурсов   и   занятости населения
33. Прогнозирование и планирование социального развития и уровня жизни населения
34. Прогнозирование   и   планирование   научно-технического   развития   и инновационной деятельности
35. Прогнозирование и планирование развития внешнеэкономических связей национальной экономики
36. Стратегия   развития   ТНК   в   России:    экономические,   правовые   и политические проблемы
37. Стратегия развития национальных корпорации в России: экономические, правовые и политические проблемы
38. Стратегия    вертикальной    интеграции    как    основа    формирования финансово-промышленных групп в национальной экономике России
39. Рыночная   структура   и   показатели   рыночной   власти   национальных предприятий
40. Фирма и общество: социальная ответственность бизнеса в современном мире
41. Фирма как объект стратегического управления. Ресурсная концепция фирмы
42. Стратегическое планирование и маркетинговый подход к управлению фирмой
43. Концепция котроллинга в системе управления реализации экономической стратегии предприятия
44. Стратегическая сегментация внешней и внутренней среды фирмы
45. Матричные модели анализа портфеля рынков товара
46. Позиционирование       как       инструмент       реализации       стратегии дифференциации


















Приложение 2.
Практическая часть.

1. Задача.  Выберите,  при  каких  обстоятельствах  имеем  стратегию стабильности:
а) при перенасыщенности потребительского рынка;
б)		при	активизации	инвестиционной	 деятельности	с	участием коммерческих структур и иностранных фирм;
в) при поддержании конкурентных преимуществ;
г) при расширении выпуска производственной мощности.

2. Задача. Расположите ограничения в соответствии с базовой моделью стратегического планирования:
а) ограничения по ресурсам;
б) ограничения по созданию дополнительных рабочих мест; в) ограничения по мощностям;
г) ограничения по спросу;
д)		ограничения	по	активизации	 инвестиционной,	маркетинговой, рекламной деятельности.


3. Задача. Выберите преимущество стратегического планирования:
        а) возможности выхода на новые рынки;
б) выпуск дешевой, конкурентоспособной продукции;
в) расширение производственного потенциала предприятия; 
г) сегментирование бизнеса.

4. Задача. Выберите элементы угроз:
       а) замедление роста рынка;
б) слабая инвестиционная активность; в) удешевление продукции;
г) появление на рынке дешевой и качественной продукции; д) ухудшение покупательной способности.

5. Задача. Укажите элементы структурирования полей бизнеса: а) внешняя среда;
б) программно-целевое планирование;
в) формирование предприятий холдингового типа, концерн; г) сегментирование бизнеса.

6. Задача.	Выберите	преимущество	индикативного	метода планирования в условиях конкуренции:
а) защита отечественных товаропроизводителей; б) ориентация на внутренний рынок;
в) стабилизация цен;
г) достижение конкурентных преимуществ.


7. Задача.  Выберите  приоритеты  стратегического  планирования  в условиях конкуренции:
а) возможности выхода на новые рынки;
б) создание дополнительных рабочих мест;
в) высвобождение производственных мощностей; г) достижение конкурентных преимуществ.

8. Задача.	Обозначьте	приоритетные	направления	деятельности фирмы, предприятия:
а) эффективное управление финансами; б) внедрение прогрессивных технологий;
в) обеспечение выпуска конкурентоспособности продукции; г) демонтаж производства.


9. Задача. Расположите по значимости: а) организационная стратегия;
б) производственная стратегия; в) инвестиционная стратегия;
г) стратегия конкурентных преимуществ;
д) стратегия маркетинговой рекламной деятельности.

10. Задача. Расположите ограничения по значимости в соответствии с базовой моделью стратегического планирования:
а) ограничения по активизации инвестиционной деятельности;
б) ограничения по снижению себестоимости выпуска продукции; в) ограничения по определению дополнительных рабочих мест; г) ограничения по спросу;
д) ограничения по ресурсам, мощностям.



11. Задача.	Выберите	преимущество	в	условиях	конкуренции стратегического планирования:
а) снижение себестоимости выпуска продукции; б) расширение выпуска продукции;
в) достижение конкурентных преимуществ; г) активизация рекламной деятельности.

12. Задача. Ответьте на вопросы:
а)  Как  оцениваются  внутренние,  внешние  факторы?  Можно  ли  их оценить количественно?
б) Что такое поле бизнеса, в чем экономический смысл? в) Что означает структурирование внешней среды?
г) В чем экономическая сущность жизненных циклов товара?

13. Задача. Ответьте на вопросы:
а) В чем экономический смысл интегрального показателя конкуренто- способности?
б) Сформулируйте принципы конкурентных преимуществ;
в) Как оценивается конкурентная стратегия фирмы, предприятия; г) Что означает стратегические хозяйственные зоны.

14. Задача. Расположите ограничения в соответствии с базовой моделью стратегического планирования:
а) ограничения по ресурсам;
б) ограничения по мощностям;
в) ограничения по расширению выпуска продукции;
г) ограничения по активизации инвестиционной деятельности; д) ограничения по спросу;
е) ограничения по созданию дополнительных рабочих мест.

15. Задача.  Выберите  при  каких  обстоятельствах  имеем  стратегию деинвестирования (демонтаж):
а) при росте себестоимости выпуска продукции; б) при невозможности выхода на новые рынки; в) при снижении инвестиционной активности;
г) при невозможности внедрения прогрессивных технологий.


16. Задача.  Выберите,  при  каких  обстоятельствах  имеем  стратегию стабильности:
а) при перенасыщенности потребительского рынка;
б)		при	активизации	инвестиционной	 деятельности	с	участием коммерческих структур и иностранных фирм;
в) при поддержании конкурентных преимуществ;
г) при расширении выпуска производственной мощности.

17. Задача. Расположите ограничения в соответствии с базовой моделью стратегического планирования:
а) ограничения по ресурсам;
б) ограничения по созданию дополнительных рабочих мест; в) ограничения по мощностям;
г) ограничения по спросу;
д)		ограничения	по	активизации	 инвестиционной,	маркетинговой, рекламной деятельности.


18. Задача. Выберите преимущество стратегического планирования: а) возможности выхода на новые рынки;
б) выпуск дешевой, конкурентоспособной продукции;
в) расширение производственного потенциала предприятия; г) сегментирование бизнеса.

19. Задача. Выберите элементы угроз: а) замедление роста рынка;
б) слабая инвестиционная активность; в) удешевление продукции;
г) появление на рынке дешевой и качественной продукции; д) ухудшение покупательной способности.

20. Задача. Укажите элементы структурирования полей бизнеса: а) внешняя среда;
б) программно-целевое планирование;
в) формирование предприятий холдингового типа, концерн; г) сегментирование бизнеса.

21. Задача.	Выберите	преимущество	индикативного	метода планирования в условиях конкуренции:
а) защита отечественных товаропроизводителей; б) ориентация на внутренний рынок;
в) стабилизация цен;
г) достижение конкурентных преимуществ.


22. Задача.  Выберите  приоритеты  стратегического  планирования  в условиях конкуренции:
а) возможности выхода на новые рынки;
б) создание дополнительных рабочих мест;
в) высвобождение производственных мощностей; г) достижение конкурентных преимуществ.

23. Задача.	Обозначьте	приоритетные	направления	деятельности фирмы, предприятия:
а) эффективное управление финансами; б) внедрение прогрессивных технологий;
в) обеспечение выпуска конкурентоспособности продукции; г) демонтаж производства.


24. Задача. Расположите по значимости: а) организационная стратегия;
б) производственная стратегия; в) инвестиционная стратегия;
г) стратегия конкурентных преимуществ;
д) стратегия маркетинговой рекламной деятельности.

25. Задача. Расположите ограничения по значимости в соответствии с базовой моделью стратегического планирования:
а) ограничения по активизации инвестиционной деятельности;
б) ограничения по снижению себестоимости выпуска продукции; в) ограничения по определению дополнительных рабочих мест; г) ограничения по спросу;
д) ограничения по ресурсам, мощностям.



26. Задача.	Выберите	преимущество	в	условиях	конкуренции стратегического планирования:
а) снижение себестоимости выпуска продукции; б) расширение выпуска продукции;
в) достижение конкурентных преимуществ; г) активизация рекламной деятельности.

27. Задача. Ответьте на вопросы:
а)  Как  оцениваются  внутренние,  внешние  факторы?  Можно  ли  их оценить количественно?
б) Что такое поле бизнеса, в чем экономический смысл? в) Что означает структурирование внешней среды?
г) В чем экономическая сущность жизненных циклов товара?

28. Задача. Ответьте на вопросы:
а) В чем экономический смысл интегрального показателя конкуренто- способности?
б) Сформулируйте принципы конкурентных преимуществ;
в) Как оценивается конкурентная стратегия фирмы, предприятия; г) Что означает стратегические хозяйственные зоны.

29. Задача. Расположите ограничения в соответствии с базовой моделью стратегического планирования:
а) ограничения по ресурсам;
б) ограничения по мощностям;
в) ограничения по расширению выпуска продукции;
г) ограничения по активизации инвестиционной деятельности; д) ограничения по спросу;
е) ограничения по созданию дополнительных рабочих мест.

30. Задача.  Выберите  при  каких  обстоятельствах  имеем  стратегию деинвестирования (демонтаж):
а) при росте себестоимости выпуска продукции; б) при невозможности выхода на новые рынки; в) при снижении инвестиционной активности;
г) при невозможности внедрения прогрессивных технологий.
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